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INTRODUCAO: Atualmente observa-se um expressivo aumento no nimero de pessoas
gue procuram seguir uma alimentacdo mais saudavel. Neste contexto, esta pesquisa
pretende responder a seguinte questdo: quais as principais caracteristicas do mercado
consumidor de produtos organicos em municipios do COREDE Fronteira Noroeste do
Estado do Rio Grande do Sul, focando em potencialidades?

OBJETIVOS: Para verificar os principais aspectos relacionados ao mercado consumidor
de produtos organicos definiram-se como objetivos contextualizar a importancia dos
produtos organicos para o mercado consumidor, identificar as caracteristicas do mercado
consumidor de organicos na regido e analisar as potencialidades do referido mercado nos
municipios de Doutor Mauricio Cardoso, Horizontina e Santa Rosa.

METODOLOGIA: O estudo empregado consiste em uma pesquisa de economia aplicada,
utilizando o método indutivo. Quanto aos fins, esta pesquisa pode ser classificada como
sendo descritiva e explicativa, onde o estudo sera descritivo, se propondo a descrever
caracteristicas do mercado consumidor de organicos e sendo explicativa com a finalidade
de proporcionar as maiores informagdes sobre o assunto. Quanto aos meios, pode-se
afirmar que a pesquisa sera um estudo de campo contemplando elementos de
fundamentacédo tedrica através de pesquisa bibliografica e estudo de casos. O método
utilizado consiste, portanto em um estudo bibliografico onde posteriormente sera realizada
uma pesquisa de campo. No estudo bibliografico foram utilizados livros, artigos e outras
publicacbes sobre o tema proposto. Na pesquisa de campo, serdo entrevistados 270
consumidores com a aplicacdo de um questionario nos municipios de Doutor Mauricio
Cardoso, Horizontina e Santa Rosa.

RESULTADOS PARCIAIS: O perfil dos consumidores vem se alterando com o
passar do tempo. Essas alteracbes sdo geradas por questdes sociodemograficas,
educacdo, aspectos étnicos e até mesmo pelo acesso a tecnologia, nutricdo, saude e
aumento da preocupagdo com a conservagado ambiental. H4 dessa forma a necessidade
de adequacdo dos ofertantes para acompanhar essas alteracdes de perfil dos
consumidores. Assim, é importante entender as mudancas nos desejos desses
consumidores, pois estas alteram gradativamente os seus habitos alimentares. Entender
esse contexto é fundamental para compreender como as empresas devem trabalhar para
ter sucesso, ao longo das cadeias agroalimentares. O acesso facilitado a um maior
volume de informacdes contribui para que os consumidores preocupem-se mais com a
sua saude. Contudo, a motivacdo para o consumo de produtos organicos varia de acordo

! Camila Zemolin aluna do Curso de Ciéncias Econdmicas da FAHOR (Faculdade Horizontina), RS/Brasil E-
mail: cz000671@fahor.com.br

% Janete Stoffel Economista, Professora do Curso de Economia da Fahor. Especialista em Comeércio
Exterior e Mestre em Desenvolvimento.



com o pais, a cultura e os produtos analisados. Algumas pesquisas indicam que o
consumidor de organicos nao esta disposto a pagar um preco que seja maior do que 20%
pelo produto orgénico, comparado aos outros produtos. Dessa forma, nesta area de
consumo, a compra € motivada pelo impulso e de forma menos regular. Caso haja uma
reducdo dos precos destes produtos, a maioria da populacdo poderia ter acesso a
produtos organicos. Da mesma maneira é indispensavel que haja aumento na
concorréncia econ0mica entre o0 sistema organico e o convencional, uma vez que
atualmente esta concorréncia € injusta.

CONCLUSAO: No sistema agricola de producdo organica, o consumidor procura interagir
e buscar informac¢des sobre os alimentos que estd adquirindo. Neste segmento, 0s
consumidores possuem maior acesso as informacdes e desejam obter melhor qualidade
de vida por meio de alimentos que ndo estejam contaminados por produtos quimicos e
também que ndo sejam manipulados geneticamente. Dessa maneira, estudar o
comportamento do consumidor de produtos organicos torna-se de fundamental
importancia para que sejam desenvolvidas ac¢des que proporcionem o0 crescimento
sustentado, e tragam beneficios para todos os elementos pertencentes a esta cadeia
produtiva. Conforme verificado no estudo a prioridade em consumir produtos organicos
consiste no consumo consciente na atual busca constante de saude.
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